Startet mit dem Big Picture!

- Erz3hlt zu Beginn direkt eine Geschichte, eine Anekdote.
JAls ich letzten Urlaub..., da habe ich..."

Weckt die Neugierde des Publikums

Zeigt etwas auf der Buhne, zum Beispiel einen Gegen- E
stand der in Erinnerung bleibt L

- Die ersten 20 Sekunden sind der Cliffhanger fUr die Ideen- |
prasentation

2> Keep it short and simple |

2 Komplexe Inhalte einfach darstellen 1

= Wenig bis keine technischen Details [
2> Testet dje 3 i

et Ideenprésentation vor moglichst kriti- |

en Personen auf Verstandlichkeit 1
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Der Ideenpitch

Der ldeenpitch |
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Zeigt euch als Problemléser!

> IdealerWeise e

. Ntwick :
Wirklich zy Verstehene'n e Zuschauer das Gefy

h’, die ’deG

> ,Die Menschen haben ein echtes Problem, welches in ihnen sehr
negative GefUhle auslost (Qual). Ihr helft ihnen das Problem zu

l6sen (Medizin)”
> Man kann das auch die Schmerz-Qual-Medizin-Regel (SOM)
nennen

> Der Kern eurer Story ist die Lésung des Problems |
> s S 1S £ P 2

Verstzt euch in eure Zuhorer

=

> Denkt daran, wen ihr ansprecht! Eure Zuhérer héren von
eurem Problem, eurem Lésungsweg und eurer Losungs-
idee das erste Mal

5 Vermeidet Fachworter und nutzt alltdgliche Sprache

5 Achtet auf ein klares, unmissverstandliches Storytelling
ohne Verschachtelungen!
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5 Am Ende schlieBt die Ideenprasenta-
tion mit einem Schlussimpuls ab
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% FBAU DER IDEENPRASENTATION

> Formuliert als abschlieBenden Satz |
bspw. was eure Idee bewirken
kann,Wir glauben, diese Idee kann
mit einem Budget von .... Folgendes
... verandern™

5 Und am Ende die Kontaktdaten for

Ruckfragen zu der Idee nicht
vergessen
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ASS Forme|

> Aufmerksamkeit
2 Story
._)

.. UND NATURLICH DEN WOW-EFFEKT NICHT VERGESSEN!

> Schlussimpuls

INNOVATIONS {
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